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Resumen

El proposito de la presente Investigacion fue determinar |os factores que generan Informalidad en los
Comerciantes de abarrotes del Mercado Dos de Mayo - Chimbote, para ello se utilizo €l tipo de investigacion
descriptiva, con disefio no experimental y de corte transversal, siendo 50 el nimero de Comerciantes los que

conformaron nuestra Poblacion y Unidad de andlisis, asimismo la técnica que se utilizd fue la encuestay como
instrumento el cuestionario. Los resultados alcanzados de la investigacion, fue que la Informalidad se generaba
por lafaltade Culturay conciencia Tributaria basada en la éticay moral, laidiosincrasia en cuanto al
cumplimiento de las Obligaciones Tributarias y desconfianza de los Comerciantes de abarrotes en cuanto al
manejo de sus recursos recaudados por el Estado, causando asi un efecto dafino en la Recaudacién Fiscal.
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